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DER STRAHLENDE
SCHEIN TROGT

Weil die hartende Strahlung
mit Strom sparenden LEDs
statt mit energiefressenden
Quecksilberdampflampen
erzeugt wird, werden UV-
Druckverfahren gerne als
umweltfreundlich dargestellt.
Doch Drucke mit UV-Farben
beeintrachtigen nach Aus-
sagen der Ingede das Papier-
recycling generell, weil sie
sich kaum de-inken lassen.
Die Ingede, die 1989 als Zu-
sammenschluss europdischer
Papierhersteller gegriindete
Forschungsgemeinschaft De-
inking-Technik, stellt in einer
Pressemitteilung fest, dass
»UV-hértende Druckfarben
die Kriterien fur gute Rezy-
klierbarkeit selten erfiillen.
Allen bisher untersuchten
Farben ist eine zu hohe Be-
lastung des aufbereiteten
Altpapiers mit Druckfarben-
partikeln gemeinsam, die
sich beim Recycling nur un-
geniigend entfernen lassenc.
Diese Aussage gelte auch fiir
UV-hartende Farben, die in
Tintenstrahldruckern einge-
setzt werden, und auch fir
die Varianten des UV-Drucks
einschlieBlich LE-UV und
LED-UV, da beim UV-Druck
ein Plastikfilm auf das Papier
gelegt werde, argumentiert
die Ingede.

Mit UV-hértenden Farben
bedruckte Papiere missten
dort, wo sie gehduft auftre-
ten (zum Beispiel in Drucke-
reiabfallen), schon an der
Anfallstelle getrennt entsorgt
werden. Denn was die Dru-
ckerei erst einmal verlassen
habe, kénne bei Sammlung
und Recycling praktisch nicht
mehr erkannt und getrennt
werden.
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DURST SURFACES

EIN BEKENNTNIS ZU PRINT UND ZUR UMWELT -
ALLES ANDERE ALS OBERFLACHLICH

Wie kann man eine Uberzeugung besser zum Ausdruck bringen,
als mit einer Idee, die man in die Tat umsetzt? Durst hat es getan
und ein neues Kundenmagazin als Nachfolger des bisherigen
Newsletters etabliert. »Surfacesc heiBt es und soll kunftig viermal |
jahrlich erscheinen.

Nun gibt es ja auch Kundenmagazine, die diesen Namen nicht
verdient haben — auch in der druckenden Branche. Bei»Surfaces«
liegt die Sache jedoch anders. »Die Freude am Gedruckten, am
Haptischen, und die Passion fiir Bilder haben mich dazu bewo-
gen, das Kundenmagazin gegen den allgemeinen Trend in ge-
druckter Form zu bringen, sagt Durst-CEO Christoph Gamper.

surfaces y Nicht etwa, dass er die Vorzuge des Inter- e
= Y X nets nicht zu schétzen wisse, raumt er ein, doch will er anspruchsvolle
<7 | Inhalte zur Inspiration und Vertiefung anfassbar machen. »Print-Magazine
v <'\'/S 5 f/< bieten iber die Wahl von Papier, Farben, Grafiken, Bildern, Typografie und
. \; §/$ >\\:\: ) Layouts enorme Méglichkeiten, Inhalten zum Teil unterschwellig Nuancen
2L £ o mitzugeben und mit bestimmten Assoziationen zu verkniipfen.« Diesen
YA : XY ™ A4 Anspruch erfiillt das neue Kundenmagazin und ist so liebevoll wie profes-

A ) sionell hergestellt, dass es sicherlich nicht im Papierkorb landet.

Die Erstausgabe ist dem Thema
»Wasser« gewidmet, der lebens-
wichtigen Ressource, die in Tei-
len der Welt immer knapper wird, weil mit ihr zu verschwenderisch umgegangen wird. Beim Stid-
tiroler Unternehmen Durst ist die Verantwortung flr diese Ressource und den Lebensraum seit
jeher tief verankert und spiegelt sich auch im Bestreben wider, Prozesse mit Hilfe digitaler Tech-
nologien effizienter und vertraglicher fiir Mensch und Umwelt zu gestalten.

So ist es auch kein Zufall, dass das Magazin im Mai auf den Markt kam. Zur Fespa 2015 in KéIn
kiindigte Durst seine »Water Technology« an, mit der die langfristige Strategie verfolgt wird, mi-
grations-, schadstoff- und geruchsfreie Drucksysteme zu entwickeln und wirklich griine Druck-
Ergebnisse zu liefern. Kern der Entwicklung ist eine wasserbasierte Tinte, die eine umweltvertrag-
liche Alternative zu den heutigen UV-Tinten werden soll.

Natirlich geht das 76-seitige Magazin auch auf diese neue Technologie ein, bestimmend aber
sind Themen, die zum Nachdenken anregen konnen und werden, die Durst als bodenstandiges
und modernes Unternehmen darstellen, die den ¢kologischen Overshoot der Menschheit doku-
mentieren, aber auch Druckereien portraitieren, die sich dem Thema Nachhaltigkeit bereits ange-
nommen haben.

Und auch wenn Surface« in der Ubersetzung Oberfléche bedeutet, bleibt das Magazin alles an-
dere als oberflachlich. Die Beitrdge in Deutsch und Englisch sind fundiert und lesenswert, die
Gestaltung samt Bildauswahl sowie die drucktechnische Umsetzung auf schwerem, haptischem
Naturpapier sind ein Genuss und die buchbinderische Weiterverarbeitung mit Fadenheftung oder
die Veredelung durch Stanzen auf dem Titel ist aller Ehren wert.

Den Machern von »Surfaces< muss einfach ein Kompliment gemacht werden. Und wenn die
nachste Ausgabe genauso anspruchsvoll wird, ist es eigentlich schade, dass das Magazin nur vier

Mal jéhrlich erscheint. Klaus-Peter Nicolay

INPRINT 2015
BESUCHERBROSCHURE
Die InPrint 2015 beleuchtet
den funktionalen, dekorati-
ven und Verpackungs-Druck
innerhalb der industriellen
Produktion inklusive Sieb-,
Digital-, Inkjet- und 3D-
Druck. Ein Ticket zur InPrint
vom 10. bis 12. November
2015 auf dem Munchner
Messegeldnde beinhaltet
den Besuch der Fachmesse,
den kostenfreien Zugang zur
»Great Innovations Session¢
und zur parallel stattfinden-
den >productronicac.

Jetzt ist auch die Besucher-
broschire zu bestellen, die
einen Eindruck vom vielge-
staltigen Messeprofil ver-
mittelt, dber den industriel-
len Druck, seine Anwen-
dungsbereiche, Aussteller,
Offnungszeiten, Anreise- und
Hoteltipps informiert.

» Www.inprintshow.com

DRUPA CUBE
KONFERENZPROGRAMM
Mit einem neuen Ansatz
geht das Konferenz- und
Eventprogramm drupa cube
2016 an den Start. Im Fokus
stehen die Innovationskraft
von Print und die vielfdltigen
Anwendungsmdglichkeiten
gedruckter Produkte quer
durch die unterschiedlichsten
Industrien und Lebensberei-
che. Das elftagige Programm
orientiert sich an den sechs
drupa Highlight-Themen
multichannel, print, functio-
nal printing, 3D-Printing,
packaging production und
green printing. Dabei werden
in jedem Vortragsslot mehre-
re dieser Themen anhand
konkreter Fallbeispiele mit-
einander kombiniert. Das
Denken auBerhalb vermeint-
lich festgesteckter Grenzen.
soll einen Ausblick auf die
Zukunft von Print bieten.

» www.drupa.de



